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《项目案例一 暴力熊抖音直播营销案例》

（一）案例内容

1.案例来源

积木暴力熊是一家以积木玩具设计、生产、销售与创意研发为核

心的个体店铺，店铺主打以暴力熊为主题的积木系列。地点位于黑龙

江省齐齐哈尔市建华区。该店铺委托煜迪电子商务有限公司使用抖音

平台进行营销。

2.项目案例工作流程

直播带货工作流程

步骤一：账号登录

图 1-1 账号登录



步骤二：直播货盘设置

直播货盘是指在直播间展示和销售的产品集合，它是直播内容的

重要组成部分，也是实现销售转化的关键。货盘的设置需要综合考虑

产品特性、市场需求、消费者偏好以及直播间的定位等因素。

图 1-2 商品管理

步骤三：设备检查

在直播设备检查中，需要确保所有设备都处于良好工作状态，以

便顺利进行直播。摄像设备检查、音频设备检查、网络设备检查、直

播软件检查和其他设备检查等。



图 1-3 添加新商品

步骤四：开播检查

开播前的检查工作对于确保直播的顺利进行至关重要。开播检查

旨在帮助直播团队或主播在开播前进行全面而细致的准备。

图 1-4 开播检查

步骤五：直播过程



图 1-5 直播流程

步骤六：数据分析与复盘

直播数据分析主要涉及对直播过程中产生的各项数据指标进行

收集、整理和分析，以了解直播效果、观众行为及潜在问题。

图 1-7 数据分析



直播复盘是对直播活动进行回顾、总结和分析的过程，旨在找出

直播中的优点和不足，提出改进建议，为下一次直播做好准备。

图 1-8 直播复盘

（二）案例分析

项目案例分析中的关键：

1.掌握主播的工作技巧和注意事项，主播在直播过程中容易出现

卡顿或用词不当的情况，这需要在直播之前充分地熟悉直播话术并进

行反复的练习，同时也容易出现主播与观众之间缺乏有效互动，导致

观众感觉被忽视，降低观看热情。这就需要主播积极主动发起话题讨

论、邀请观众提问或分享故事，增强观众参与感。

2.掌握直播中控操作步骤，做好直播中控操作，做好团队合作。

直播中控作为直播现场的核心管理者，承担着确保直播顺利进行、提

升直播效果的重要职责，在直播中控过程中，容易出现的问题就是商

品链接上架不及时，与主播等配合的不默契。这就需要直播中控熟练

工作流程和操作要点，实时关注直播情况，与主播打好配合。



3.进行直播复盘，分析其直播数据，发现其存在的问题并优化。

在直播复盘的过程中，容易出现的问题就是建立一套全面的数据收集

体系，确保收集到直播过程中的关键数据，包括但不限于观看人数、

互动数据、销售数据等。同时借助专业的直播数据分析工具，自动化

收集并整合数据，提高数据收集的全面性和准确性。

（三）教学组织

项目案例教学过程中围绕抖音直播营销，聚焦暴力熊产品，通过

策略规划、内容设计、执行监控及效果评价等环节，结合案例分析与

实践演练，旨在培养学生在数字营销领域的实战能力与创新思维。

项目案例教学过程：

P：教师根据课程内容需要，为学生设计暴力熊的直播营销任务，

并提前下发任务书，让学生准备直播营销方案；

D：教师课上组织学生进行 212 汇报，汇报内容应该包括直播前

的准备，直播营销话术联系、直播促销方法应用、直播氛围管理直播

营销技巧学习等；

C：教师检查评价学生的直播营销工作成果，指出直播工作方案

中存在的问题；

A：教师组织学生复盘直播方案，挖掘直播方案存在问题产生的

原因，讨论解决对策，组织学生持续改进直播营销工作。

（四）课堂教学的预期效果

1.理论基础理解加深

直播营销案例教学通过真实或模拟的营销场景，将复杂的营销理

论具象化，使学生在实际操作中深刻理解营销原理、策略与技巧。案



例分析过程中，教师会引导学生探讨案例背后的理论支撑，从而加深

学生对理论基础的理解和掌握。

2.实战技能提升

案例教学强调“做中学”，学生通过参与直播营销案例的策划、

执行与评估等环节，亲身体验营销流程，掌握直播营销的实际操作技

能。这种实战化的教学方式，有助于学生在毕业后迅速适应职场需求，

成为具备实战能力的营销人才。


