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泳承匠心，设计有魂

摘要：本项目是《网络广告设计》课程的实践项目，以北校区游

泳馆为真实场景，通过“学-讲-研-创-传”五维教学模式，培养学生

实践能力。项目以游泳馆特色服务、设施优势及校园文化为核心，通

过分组协作完成需求分析、素材整合、AI 初稿绘制、电脑制作到作

品展示的全流程实践。项目重点训练版面氛围营造、视觉构图、图文

整合等核心技能，结合企业导师指导与多维度评价体系，最终形成具

备商业性、原创性的广告作品，同步培养地域文化服务意识与团队协

作能力。

关键词：网络广告设计；实践教学；校园文化融合

一、背景介绍

项目源于北校区游泳馆宣传中发现的实际痛点，作为校园体育文

化地标，面临广告点击率低、视觉形象单一、文化特色提炼不足等问

题。游泳馆运营方需通过设计焕新提升品牌吸引力，同时将学校的亮

剑精神等文化融入视觉系统，打造可持续更新的校园文化资产库。这

一需求与当前设计教育中“理论脱离实践”“技术更新滞后”的短板

高度契合，亟须通过真实项目驱动实践教学。项目依托 AI 设计工具

解决效率瓶颈——其风格迁移与创意生成能力可快速适配校园场景，

同时结合企业导师对广告规范的指导，构建“从需求分析到作品落地”

的完整链路，为游泳馆提供兼具传播力与地域辨识度的网幅广告方

案。



二、项目案例

（一）项目案例内容

本案例通过视觉传达设计专业学生的实践项目，项目案例来自北

校区游泳馆，旨在为我校游泳馆设计一款具有吸引力和实用性的网幅

式广告。项目围绕游泳馆特色服务、设施优势以及校园文化，运用专

业设计手法，融合创新元素，打造一款既美观又具有宣传力的广告作

品。此项目的工作流程共分为五步：第一步下发任务并进行分组讨论，

第二步结合项目进行素材的收集与整理，第三步结合 AI 技术进行初

稿的绘制，第四步按照最终方案进行电脑制作，第五步形成最终作品

进行展示与评价。

（二）关键要点

项目训练的关键在与学生能理解网络广告中设计的基本方法，注

重创意设计思维的建立，能结合项目信息进行网络广告的设计构思，

注重掌握画面文字与图形的创意、搭配与组合，能在设计中着重体现

作品的时代性、原创性。

关键知识点：版面氛围的表现、图片的构图形式、图像的裁剪方

式。

关键技能点：能够根据项目特征选择画面主体，塑造主体、掌握

根据项目信息整合图文版式设计。

关键态度点：树立弘扬地域文化，服务地方经济的意识。

（三）教学使用

本次教学实践根据企业实际需求，把学生分成 4 个人一组，根据

不同的设计环节，协助学生进行职责分工，将知识内容融入版式搭建、



色彩搭配、结构设计、创意呈现等工作流程，由任课教师与企业导师

共同进行针对性的技能训练指导，完成最终设计。

以真实项目为创作主体，实施“学、讲、研、创、传”的教学过

程。在课堂教学的每个基本步骤中培养学生动脑、动手、动口的能力，

放手让学生实践。每个环节穿插相应的创新创业内容教育，打造应用

型人才课程教学结构。

项目的训练部分，首先小组讨论项目运用 AI 设计工具进行初稿

设计，培养创意思维。随后组织学生进行深入讨论和修改，通过迭代

的过程，提升设计作品的完善度和创意性，按照一人一方案、一对一

培养、一分钟汇报的形式，培养学生团结协作精神。课上分时段作品

展示，师生互评，按照线上互助、课堂互助、结对互助的形式，引导

学生对作品保持改进态度，培养批判性思维。最后进行项目验收，教

师指导、总结。按照生选师评、生讲生评、生讲师评的方式，引入地

方品牌主题创作，引导学生在设计上体现学校文化。



在学生训练后，下发调查问卷，了解学生的学习情况。针对学生

的作业进行反复地修改优化。最终形成作品集进行展示与评价。

课程评价部分，首先依照课点进行学习产出以及测量标准的建

立，技能点在学生从草图到成稿的制作过程中的作品进行观察测量，

知识点以学习手册中逐步提升难度的题目检测，达成测量。

教学的预期效果：学生具有实践工作能力，能够独立制作网络产

品详情页，完成培养学生理解广告设计意图，了解并掌握网络广告设

计的构成元素与设计原则。使学生具有自主学习能力，创新能力，分

析问题、解决问题的能力以及学生的沟通能力与团队协作精神。

（四）其他相关说明和附件

运用软件：illustrate、photoshop。

设计案例图：





心系校园，创意无限

摘要：本项目是《网络广告设计》课程的实践项目，以北校区冰

上运动馆为真实场景，通过“学-讲-研-创-传”五维教学模式，培养

学生实践能力。项目以冰上运动馆特色服务、设施优势及校园文化为

核心，通过分组协作完成需求分析、素材整合、AI 初稿绘制、电脑

制作到作品展示的全流程实践。项目重点训练版面氛围营造、视觉构

图、图文整合等核心技能，结合企业导师指导与多维度评价体系，最

终形成具备商业性、原创性的广告作品，同步培养地域文化服务意识

与团队协作能力。

关键词：网络广告设计；实践教学；校园文化融合

一、背景介绍

项目源于北校区冰上运动馆宣传中发现的实际痛点，作为校园体

育文化地标，面临广告点击率低、视觉形象单一、文化特色提炼不足

等问题。冰上运动馆运营方需通过设计焕新提升品牌吸引力，同时将

学校的亮剑精神等文化融入视觉系统，打造可持续更新的校园文化资

产库。这一需求与当前设计教育中“理论脱离实践”“技术更新滞后”

的短板高度契合，亟须通过真实项目驱动实践教学。项目依托 AI 设

计工具解决效率瓶颈——其风格迁移与创意生成能力可快速适配校

园场景，同时结合企业导师对广告规范的指导，构建“从需求分析到

作品落地”的完整链路，为冰上运动馆提供兼具传播力与地域辨识度

的网络产品详情页设计方案。

二、项目案例

（一）项目案例内容



本案例通过视觉传达设计专业学生的实践项目，项目案例来自冰

上运动馆，旨在为我校冰上运动馆设计一款具有吸引力和实用性的网

络产品详情页。此项目的工作流程共分为五步：第一步下发任务并进

行分组讨论，第二步结合项目进行素材的收集与整理，第三步结合

AI 技术进行初稿的绘制，第四步按照最终方案进行电脑制作，第五

步形成最终作品进行展示与评价。

（二）关键要点

项目训练的关键在与学生能理解网络广告中设计的基本方法，注

重创意设计思维的建立，能结合项目信息进行网络广告的设计构思，

注重掌握画面文字与图形的创意、搭配与组合，能在设计中着重体现

作品的时代性、原创性。

关键知识点：画面的主体构建与视觉平衡、色彩的气质应用与创

意表现、不同类型网络广告的风格应用、网络广告策划的基本流程与

应用、网络广告创意的方法与特点、色彩的使用方法与搭配法则。

关键技能点：执行根据项目特点合理安排与实施策划流程、分析

项目并根据项目内容制作创意广告、分析网络广告版面编排的对称关

系、实施根据项目特征选择画面主体，塑造主体。

关键态度点：树立弘扬地域文化，服务地方经济的意识。

（三）教学使用

本次教学实践根据企业实际需求，把学生分成 4 个人一组，根据

不同的设计环节，协助学生进行职责分工，将知识内容融入版式搭建、

色彩搭配、结构设计、创意呈现等工作流程，由任课教师与企业导师

共同进行针对性的技能训练指导，完成最终设计。



以真实项目为创作主体，实施“学、讲、研、创、传”的教学过

程。在课堂教学的每个基本步骤中培养学生动脑、动手、动口的能力，

放手让学生实践。每个环节穿插相应的创新创业内容教育，打造应用

型人才课程教学结构。

项目的训练部分，首先小组讨论项目运用 AI 设计工具进行初稿

设计，培养创意思维。随后组织学生进行深入讨论和修改，通过迭代

的过程，提升设计作品的完善度和创意性，按照一人一方案、一对一

培养、一分钟汇报的形式，培养学生团结协作精神。课上分时段作品

展示，师生互评，按照线上互助、课堂互助、结对互助的形式，引导

学生对作品保持改进态度，培养批判性思维。最后进行项目验收，教

师指导、总结。按照生选师评、生讲生评、生讲师评的方式，引入地

方品牌主题创作，引导学生在设计上体现学校文化。



在学生训练后，下发调查问卷，了解学生的学习情况。针对学生

的作业进行反复地修改优化。最终形成作品集进行展示与评价。

课程评价部分，首先依照课点进行学习产出以及测量标准的建

立，技能点在学生从草图到成稿的制作过程中的作品进行观察测量，

知识点以学习手册中逐步提升难度的题目检测，达成测量。

教学的预期效果：学生具有实践工作能力，能够独立制作网络产

品详情页，完成培养学生理解广告设计意图，了解并掌握网络广告设

计的构成元素与设计原则的任务。使学生具有自主学习能力，创新能

力，分析问题、解决问题的能力以及学生的沟通能力与团队协作精神。

（四）其他相关说明和附件

运用软件：illustrate、photoshop。

设计案例图：







服务地方，情系家乡

摘要：本项目是《网络广告设计》课程的产教融合实践项目，以

“东阳村”品牌为真实载体，通过实践教学模式，培养学生的实战能

力。项目以品牌文化挖掘为核心，结合地域元素，通过分组协作完成

需求分析、AI 辅助创意生成、版式优化到最终作品落地的全流程实

践。重点训练画面主体构建、视觉平衡、色彩创意搭配等核心技能，

融入企业导师对网络广告传播规律的指导，最终形成兼具商业价值与

地域文化辨识度的作品，同步提升学生解决复杂设计问题、服务地方

经济的文化使命感。

关键词：产教融合；广告设计；真实项目

一、背景介绍

项目源于本土企业“东阳村”品牌视觉升级的迫切需求。其传统

产品包装长期面临年轻消费群体触达率低、文化符号表达模糊（设计

同质化严重等痛点。企业希望通过设计焕新提升网络端品牌认知度、

建立可延续的地域文化视觉资产库、适配新媒体传播特性。这一需求

与当前设计教育中“理论脱离实践”“技术更新滞后”的短板高度契

合，亟须通过真实项目驱动实践教学。项目引入 AI 设计工具，重点

解决传统教学中效率瓶颈，生成适配不同平台的版式方案，既为“东

阳村”品牌提供可落地的视觉解决方案，又培养学生在真实商业场景

中融合地域文化与设计创新的能力。

二、项目案例

（一）项目案例内容

项目案例来自“东阳村”品牌，旨在为“东阳村”品牌设计一款

具有吸引力和实用性的网络产品包装设计展示图。此项目的工作流程



共分为五步：第一步下发任务并进行分组讨论，第二步结合项目进行

素材的收集与整理，第三步结合 AI技术进行初稿的绘制，第四步按

照最终方案进行电脑制作，第五步形成最终作品进行展示与评价。

（二）关键要点

项目训练的关键在与学生能理解网络广告中设计的基本方法，注

重创意设计思维的建立，能结合项目信息进行网络广告的设计构思，

注重掌握画面文字与图形的创意、搭配与组合，能在设计中着重体现

作品的时代性、原创性。

关键知识点：画面的主体构建与视觉平衡、色彩的气质应用与创

意表现、不同类型网络广告的风格应用、网络广告策划的基本流程与

应用、网络广告创意的方法与特点、色彩的使用方法与搭配法则。

关键技能点：掌握根据项目合理筛选媒体形式、执行根据项目特

点合理安排与实施策划流程、分析项目并根据项目内容制作创意广

告、分析网络广告版面编排的对称关系、实施根据项目特征选择画面

主体，塑造主体。

关键态度点：树立弘扬地域文化，服务地方经济的意识。

（三）教学使用

本次教学实践根据企业实际需求，把学生分成 4 个人一组，根据

不同的设计环节，协助学生进行职责分工，将知识内容融入版式搭建、

色彩搭配、结构设计、创意呈现等工作流程，由任课教师与企业导师

共同进行针对性的技能训练指导，完成最终设计。

以真实项目为创作主体，实施“学、讲、研、创、传”的教学过

程。在课堂教学的每个基本步骤中培养学生动脑、动手、动口的能力，



放手让学生实践。每个环节穿插相应的创新创业内容教育，打造应用

型人才课程教学结构。

项目的训练部分，首先小组讨论项目运用 AI 设计工具进行初稿

设计，培养创意思维。随后组织学生进行深入讨论和修改，通过迭代

的过程，提升设计作品的完善度和创意性，按照一人一方案、一对一

培养、一分钟汇报的形式，培养学生团结协作精神。课上分时段作品

展示，师生互评，按照线上互助、课堂互助、结对互助的形式，引导

学生对作品保持改进态度，培养批判性思维。最后进行项目验收，教

师指导、总结。按照生选师评、生讲生评、生讲师评的方式，引入地

方品牌主题创作，引导学生在设计上体现地方文化。



在学生训练后，下发调查问卷，了解学生的学习情况。针对学生

的作业进行反复地修改优化。最终形成作品集进行展示与评价。

课程评价部分，首先依照课点进行学习产出以及测量标准的建

立，技能点在学生从草图到成稿的制作过程中的作品进行观察测量，

知识点以学习手册中逐步提升难度的题目检测，达成测量。

教学的预期效果：学生具有实践工作能力，能够独立制作网络产

品包装设计展示图，完成培养学生理解广告设计意图，了解并掌握网

络广告设计的构成元素与设计原则。使学生具有自主学习能力，创新

能力，分析问题、解决问题的能力以及学生的沟通能力与团队协作精

神。

（四）其他相关说明和附件

运用软件：illustrate、photoshop。

设计案例图：









扎根乡土，服务地方

摘要：本项目是《网络广告设计》课程的产教融合实践项目，以

“东阳村”品牌为真实载体，通过实践教学模式，培养学生的实战能

力。项目以品牌文化挖掘为核心，结合地域元素，通过分组协作完成

需求分析、AI 辅助创意生成、版式优化到最终作品落地的全流程实

践。重点训练画面主体构建、视觉平衡、色彩创意搭配等核心技能，

融入企业导师对网络广告传播规律的指导，最终形成兼具商业价值与

地域文化辨识度的作品，同步提升学生解决复杂设计问题、服务地方

经济的文化使命感。

关键词：产教融合；广告设计；真实项目

一、背景介绍

项目源于本土企业“东阳村”品牌视觉升级的迫切需求。其传统

IP 形象长期面临年轻消费群体触达率低、文化符号表达模糊、设计

同质化严重等痛点。企业希望通过设计焕新提升网络端品牌认知度、

建立可延续的地域文化视觉资产库、适配新媒体传播特性。这一需求

与当前设计教育中“理论脱离实践”“技术更新滞后”的短板高度契

合，亟须通过真实项目驱动实践教学。项目引入 AI 设计工具，重点

解决传统教学中效率瓶颈，生成适配不同平台的 IP 形象方案，既为

“东阳村”品牌提供可落地的视觉解决方案，又培养学生在真实商业

场景中融合地域文化与设计创新的能力。

二、项目案例

（一）项目案例内容

项目案例来自“东阳村”品牌，旨在为“东阳村”品牌设计一款

具有吸引力和实用性的网络 IP形象。此项目的工作流程共分为五步：



第一步下发任务并进行分组讨论，第二步结合项目进行素材的收集与

整理，第三步结合 AI技术进行初稿的绘制，第四步按照最终方案进

行电脑制作，第五步形成最终作品进行展示与评价。

（二）关键要点

项目训练的关键在与学生能理解网络广告中设计的基本方法，注

重创意设计思维的建立，能结合项目信息进行网络广告的设计构思，

注重掌握画面文字与图形的创意、搭配与组合，能在设计中着重体现

作品的时代性、原创性。

关键知识点：画面的主体构建与视觉平衡、色彩的气质应用与创

意表现、不同类型网络广告的风格应用、网络广告策划的基本流程与

应用、网络广告创意的方法与特点、色彩的使用方法与搭配法则。

关键技能点：掌握根据项目合理筛选媒体形式、执行根据项目特

点合理安排与实施策划流程、分析项目并根据项目内容制作创意广

告、分析网络广告版面编排的对称关系、实施根据项目特征选择画面

主体，塑造主体。

关键态度点：树立弘扬地域文化，服务地方经济的意识。

（三）教学使用

本次教学实践根据企业实际需求，把学生分成 4 个人一组，根据

不同的设计环节，协助学生进行职责分工，将知识内容融入版式搭建、

色彩搭配、结构设计、创意呈现等工作流程，由任课教师与企业导师

共同进行针对性的技能训练指导，完成最终设计。

以真实项目为创作主体，实施“学、讲、研、创、传”的教学过

程。在课堂教学的每个基本步骤中培养学生动脑、动手、动口的能力，



放手让学生实践。每个环节穿插相应的创新创业内容教育，打造应用

型人才课程教学结构。

项目的训练部分，首先小组讨论项目运用 AI 设计工具进行初稿

设计，培养创意思维。随后组织学生进行深入讨论和修改，通过迭代

的过程，提升设计作品的完善度和创意性，按照一人一方案、一对一

培养、一分钟汇报的形式，培养学生团结协作精神。课上分时段作品

展示，师生互评，按照线上互助、课堂互助、结对互助的形式，引导

学生对作品保持改进态度，培养批判性思维。最后进行项目验收，教

师指导、总结。按照生选师评、生讲生评、生讲师评的方式，引入地

方品牌主题创作，引导学生在设计上体现地方文化。



在学生训练后，下发调查问卷，了解学生的学习情况。针对学生

的作业进行反复地修改优化。最终形成作品集进行展示与评价。

课程评价部分，首先依照课点进行学习产出以及测量标准的建

立，技能点在学生从草图到成稿的制作过程中的作品进行观察测量，

知识点以学习手册中逐步提升难度的题目检测，达成测量。

教学的预期效果：学生具有实践工作能力，能够独立制作网络

IP 形象，完成培养学生理解广告设计意图，了解并掌握网络广告设

计的构成元素与设计原则。使学生具有自主学习能力，创新能力，分

析问题、解决问题的能力以及学生的沟通能力与团队协作精神。

（四）其他相关说明和附件

运用软件：illustrate、photoshop。

设计案例图：




